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Clermont-Ferrand

Rechercher dans Wikipédia Q

Q 45° 45' 59" norg, 3° 04' 56" est

Clermont-Ferrand (prononc? * /klcum3 fe ud/ L é‘“") est une ville située dans le centre de |a France. C'est le cheflleu du département du Puy-de-Ddme el la capitale
nistorique oe Auvergne. Ses habitants s:appelient les Clermontols

La ville moderne est née de 'union au xvii® sigcle de deux anciennes villes rivales. Clermont et Montferand. La ville d Augustonemetum apparail aprés la disparition de
fa métropole arveme Nemosscs. Elie prend ensuite le nom d'Arvernis puis de Clermont Au ¢ébul du xii® sigcle. les comies d'Auvergne fondent 1a ville concurrente de
Montferrand. En 1630, Louis Xiil impose par I'édit de Troyes lunification des deux villes voisines. Cetle union sera réamrmee par Louis XV en 1731

En 2016, Clermont-Ferrand était la 24° commune de France avec 142 686 habitants "> ' et 1a 19° zite urbaine de France avec 482 472 habitants

urbain 3 accéde au rang de metropole le 1% janvier 2018 sous le nom de Clermont Auvergne Métropole
23,456

INS22 | 'ensemble

Grand centre universitaire et de recherche francais . 1a ville garde d'importantes fonctions administratives £t ¢e services intermédiaires. Elle est cotée de tous les
£quipements d'une méiropole régionale et constitue un des trois poles d'2quilibre de fa région Auvergne-Rhine-Alpes ' G. Avec plus de 40 000 étudiantsg, soit un quart
de la population munlcipalew. et 6 000 chercheurs, elle est [a premiere ville de France a integrer le reseau ville apprenante de I'UNESCO”.

Ville de tradition industrielle, siége d'un des deuyx plus grands fabricants mondiaux de pneumanques’?, Clermont-Ferrand est également bien positionnée cans les
indusiries pharmaceutiques. agro-alimentaires et aéronautiques Elle accueille trois poles oe cor*npeml\mé'j

La ville est siuée au pled de 1a faille de Limagne et de la chaine des Puys, sile naturel iInscrit depuis juiiiet 2018 comme « haut isu tectonique » au patnmelne mondal de
i
'UNESCD
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Clermont-Ferrand

Enhaut - l= cenirs historique de Clermont vu
depuis Je parc de Monfjuzet.
A gauche : I'entrée de la place de |a Victolre et la
cathédrale Notra-Dame-de-I'Assomption, puis
vient la statue de Vercingétorix et la rue des
Chaussetiers
En bas ° le tranvway de Clermont-Ferrand
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Internet est Vocal & Oral




Le son dans le parcours du voyageur
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Le Grand Parc du Puy du
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| | Vendée Vallée : le Podcast
u etour de Destination

* Une marque de Destination : Vendée Vallée, 'Histoire avec un grand V
=> Une plate forme de marque
=> Des valeurs partagées
=> La volonté d’exploiter les contenus sur multisupports
=> Une déclinaison de la communication humaine : les 5 sens |




Vendée Vallée : producteur de contenus
5 sens

 La vue : photos, vidéos, web, RS
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Vendée Vallée : producteur de contenus
5 sens

 Le toucher : Print, Goodies
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Vendée Vallée : producteur de contenus
5 sens

 Le gout : des evenements pour
valoriser les produits locaux

1=
AI(KEN



L’'ouie : le Podcast de destination

Une rencontre avec AKKEN

Valoriser Pintime, les valeurs de la marque
Vendée Vallée

Sortir des clicheés
Une volonté politique d’innover
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Expériences sonores immersives
en milieu touristique, patrimonial et muséal
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Akken_révélateur de territoire

Balades sonores géolocalisées




Akken

Mobiliers
d'écoute

nationales
du etourisme
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Le grand saut dans les internets

Notre premier podcast de destination
avec Vendée Vallée

AKKEN



|
? v Un brief créatif sous forme d'atelier
collaboratif avec les Offices de
| Tourisme et I'équipe de la destination

f > faire émerger les thématiques
W > révéler I'immatériel

,./ > mise en cohérence avec la marque



La méthode

Une résidence sur place pour les interviews

> des personnes-ressources identifiées avec le Péle
- importance de la diversité des voix

- technique d'ITW : ce n'est pas du doc

= on cherche I'humain, le sensible, les sensations

>\Faire entendre les valeurs du territoire
=plus facile a entendre qu'a faire voir
= un format complémentaire aux vidéos et aux photos

Une seconde res:dence pour Ies pr:ses de sons in situ

les rencontres
nationales
du etourisme




“ selon un travail d adopt1on de [ audltorat /\

>.de plus en p,lus longs
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La stratégie social media
3 T

En partenariat avec|

- diffusion sur 6 semaines : 1 épisode/semaine
> 1 teaser mi-octobre (cross-canal avec ouverture de la billetterie du Puy
du Fou)

> la campagne a compter de mi-janvier en préparation de séjour

Objectif :
créer une viralité avec le teaser
pour re-cibler I'audience en janvier

- 2 approches de diffusion :
> Social (facebook, instagram).avec une approche de campagne
> SEO : le site web de la destination et Youtube ont vocation & faire vivre

le conten s longtemps grace au seagpef
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| sore | | sawape | | ciueeine | | concerrs | | mancer | | sHopring |

Leguide |24, ' [T"1de Clermont
a retrouver sur www.muzicity.com - cemon

auvergne
tourisme
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SOUNDSGOOD

ecourgﬁ

CLERMONT EST [;l[o &
C'EST AINSI, ET PAS
AUTREMENT. Elle le fut, lest, le

sera... Et nous vous en apportons les

preuves, en trente adresses, comme autant

détapes indispensables a votre découverte
de la ville.




[mMvziciTy | cLermont CONCERT CLUBBING BOIRE MANGER ENBALADE SHOPPING FLUS ~

() conceer I & N ciussino IR v | sore: N A wianoce WYl nzacaoe N ) X swoppio

32 LIEUX RECOMMANDES JEUDI VENDREDI SAMEDI DIMANCHE Moments de lajournée ~

Le Sisisi Le Tremplin
14, Rue Massillon 4, Esplanade de Russi @ /\!)

Le Raymond Bar Bombshell @ ®

True duPré lareine 5, rue du Champgil

clermont
auversne
tourisme
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CLERMONT

CONCERT c BING BOIRE NANGER EN BALADE SHOPPING

HOME 1

COUPS DE

COUPS DE CCEUR

CCEUR...

Nous sommes en 2005. Mark Daumail rencontre
Morgane I d via une carilch
chanteuse afin de créer un duo. Cocoon estné, i
Clermont. Trés vite, un premier EP est édité, en 20086,
puis un autre, en 2007. Le premier album du groupe

b h

parait la méme année, suivi d'un deuxieéme trois ans
plus tard. Les tournees sont mondiales, les

récomp sont des disques dor... Ce succes,
Cocoon le doit a une voix, celle de Morgane, née a
Clermont-Ferrand, et donc fine connaisseuse de la

ville. Elle partage ici ses coups de coeur.

Le Bikini 1v‘[

« & vaic rémilisrement lachze et i'ai nlain de ennvenire

..DE MORGANE IMBEAUD
MUSICIENNE (COCOON,...)

Sommet du Puy de Dome

« C'est
soufflere

cliché mais

e vider la téte ! A trouver un peu de

calme, se rappeler que nous ne sommes que de passage

sur cette planete et cublier les souc

quotidien. »

Place de la Victoire (}}

> est dans le centre historique, a la

le, Tres vivante, cest egale tlelieude

z-vous des jeunes et de m onvabeire
unverre au Derriere, juste a cote, on va chez Spliff voir

bert, notre disqualire chez lequel on peut

F

Stéphane

rouver en haut pour

+
clermont
ayverane
tourisme
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