


. RE2:LES EVENEMENTS,

MARQUEURS DE TERRITOIRES

nAll = . ARLIC & MMNIED _.___.,:,»‘.,w,,. Al . NV BIERT ANSMET
0] ( DALLEAU ' ." L - (!-:\JU"DL NIER i OIS \. JMLLA LUDOVIC DUBLANCHE]

LE GRAND RAID EUROPAVOX LA FETES DES LUMIERES AGITATEURS



RE2 : LES EVENEMENTS,
MARQUEURS DE TERRITOIRES

e Dimension économique:

- Tremplin touristiqgue pendant I'évenement

- Création d'emplois directs et indirects

- Financements de partenaires locaux et internationaux

- Soutien des événements par des entreprises locales qui
permet un gain en visibilité

- Retombées économiques potentiellement importantes
pour le territoire
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Les limites :

- Une trop grande communication sur I'évenement peut nuire a
un territoire s'il ne dispose pas d'une capacité d'accuell
suffisante

- Eviter de se tourner vers de grands groupes (multinationales,
enseignes...) et faire confiance aux porteurs de projet locaux

- Aller vers une course au gigantisme et rentrer dans une
concurrence pouvant nuire a I'évenement
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e Dimension sociale:

- Evénement fédérateur pour les habitants

- Partenariat et mise en réseau avec d'autres territoires proposant le
méme type d'évenements

- Mise en lumiere de la destination

- Mixité entre public local et public extérieur

Les limites :

- Ne pas se détourner de ce qui fait la singularité d'un événement
- Ne pas perdre l'identité d'un évenement territorial et garder les

habitants au coeur de celui-ci
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